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Prompts

33 de Prompt-uri : Creeaza Profilul
Clientului Ideal cu Chat GPT

@ Prompt01. Intra n rolul de [Public Tinta / Profesie / Segment] cu 5 ani de experienta si o
baz& mare de clienti. iti cunosti profund clientela, le intelegi motivele, gandirea, psihologia, limba
- totul. Stii sa Ti atragi eficient. Rdspunde-mi cu Ok daca ai inteles si esti Gata sa imi Raspunzi.

® Prompt02. Scrie o listd din minim 10 Segmente care se adreseaza cel mai des la tine si iti
cer servicii.

@ Prompt 03. Din lista format&, selecteaza cel mai mare segment, cu cea mai intens& durere
emotionala, pe care segmentul cauta sa o rezolve acum. Raspunde cu Segmentul si Descrie
durerile lui.

‘@ Prompt 04. Din segmentul selectat, identifica 5 sub-segmente cu cea mai mare durere
emotionala, recurenta, si care sunt mai interesati de solutia ta, decét oricine altcineva.

@ Prompt 05. Scrie 10 solicitari frecvente cu care ti se adreseaza [Segmentul Principal]. Indica
solicitari esentiale, pe care audienta nu le poate aména principial.

@ Prompt 06. Scrie 10 solicitari similare pentru [Subsegment 01]
Continua cu: Scrie 10 solicitari similare pentru [Subsegment 02]

Continua cu: ...
Continua cu: Scrie 10 solicitari similare pentru [Subsegment 05]
Continua cu: Scrie 10 solicitari similare pentru [Segment Principal]
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® Prompt 07. Reiesind din experienta ta, selecteaza cate top 3 solicitari pentru fiecare
sub-segment, iar la final indica top 3 pentru segmentul selectat

® Prompt 08. Hai s& ne oprim la solicitarea: [Indic& o Solicitare]. Scrie 10 cele mai frecvente Si
dureroase solicitari in legatura cu ea.

@ Prompt 09. Reiesind din experienta ta, ce anume fi preocupa in mod specific? Care este
acea intrebare unica la care doresc cel mai mult sa primeasca un raspuns majoritatea dintre ei?

@ Prompt 10. Ce ii preocupa in mod specific pe [Segment Principal]? Care este acea intrebare
unica la care doresc cel mai mult sa primeasca un raspuns?

@ Prompt 12. Descrie profilul demografic al unui utilizator interesant de [Produs/Serviciu] la
pretde [Pret], [Alte Detalii despre Produs/Serviciu]

® Prompt 13. Care sunt problemele principale ale utilizatorului din industria [Produs/Serviciu]

@ Prompt 14. Identifica interesele si hobby-urile comune ale persoanelor interesate de
[Produs/Serviciu], la pretul de [Pret], [Alte Detalii despre Produs/Serviciul].

@ Prompt 15. Identifica tendintele care vor aparea in randul utilizatorilor in urmatorul an

@ Prompt 16. Raspunde la aceste intrebari pe baza celor mentionate mai sus: Produsul meu?
Publicul meu tinta? - [DESCRIE PE SCURT AUDIENTA] Principalul rezultat pe care il ajuta
produsul meu s 1l obtina este [CE REZULTAT AJUTA PRODUSUL SA OBTINA] Pe drumul spre
atingerea rezultatului, audienta se confruntd cu [ENUMERA PROBLEMELE CU CARE SE
CONFRUNTA AVATARUL].

@ Prompt 17. Astazi am nevoie de ajutorul tau ca principal analist de marketing. Vreau sa
creezi un profil al cumparatorului ideal pentru produsul meu. Pentru a face asta, indeplineste
urmatoarele actiuni: Citeste informatiile despre produsul meu, piata si avatar pentru context. Vei
gasi detalii despre produs in sectiunea ,INFORMATII DESPRE PRODUS SI PUBLIC” (urca
fisierul 1) Creeaza un profil detaliat al cumparatorului ideal. Structura informatiei trebuie sa
includa: Caracteristici demografice: Nume, Varsta, Descriere scurta. Problema principala:
Problema dominanta cu care se confrunta, 5 emotii principale legate de problema, 5 frici mari, 5
moduri in care aceste frici afecteaza relatiile personale, 5 fraze neplacute pe care le-ar putea
spune rudele. Alte solutii: Ce au incercat in trecut (5-6 solutii diferite), Fragmente conversationale
despre ce au incercat, Ce nu vor sa faca pentru a-si rezolva problema, Fragmente
conversationale despre ce nu vor sa faca. Transformare: Cum ar arata viata ideala a clientului
daca ar gasi solutia perfecta? Cum ar afecta acest lucru relatiile cu partenerul, copiii, prietenii,
colegii? Specificitatea publicului: De ce depinde succesul avatarului in obtinerea rezultatului? Pe
cine da vina avatarul pentru problemele sale? Care sunt cele 5 obiectii principale care il
impiedica sa obtina rezultatul?

Foloseste informatiile suplimentare pentru fiecare punct:

e Problema principala: Problema centrala care domina viata lor.
e Frici: Cele mai adanci frici despre care probabil nu ar vorbi cu voce tare.
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e Cum afecteaza fricile relatiile: Da exemple concrete si emotionale despre cum aceste frici
afecteaza relatiile personale.

e Fraze neplacute: Ce fraze specifice ar putea spune cei din jurul clientului, care le-ar rani.

e Solutia magica: Imagineaza-ti ca un client potential intalneste un spirit magic ce rezolva
problema perfect. Enumera 5 rezultate dorite.

e Ce nu vor sa faca: Enumera 5 lucruri pe care clientul nu vrea sa le faca pentru a obtine
rezultatele.

e Cum ar afecta transformarea emotiile, activitatile, relatiile: Detaliaza cum ar influenta
transformarea toate aspectele vietii clientului.

e De ce depinde succesul avatarului: Ce trebuie sa obtinad pentru a fi multumit emotional.

e De ce trebuie sa renunte: Ce satisfactii trebuie sa abandoneze pentru a-si rezolva
problema?

e Pe cine dau vina: Ce forte externe invinuiesc pentru problema lor?

Creeaza un rezumat detaliat si complet al personalitatii cumparatorului ideal, folosind structura si
contextul de mai sus. Rezumatul trebuie sa includa toate motivatiile emotionale profunde si citate
relevante, pentru a ajuta la crearea unor materiale publicitare eficiente.

Foloseste informatiile despre produsul meu si publicul tinta:

e Produs: (descrie produsul)

e Public tinta: (descrie publicul)

e Rezultat principal: (indica rezultatul dorit)

e Problemele intalnite: (indica problemele frecvente)

@ Prompt 18. Raspunde la aceste intrebari pe baza celor mentionate anterior, cu accent pe
segmentul antreprenorilor: Produsul meu? Publicul meu tinta? - [DESCRIE PE SCURT
AUDIENTA] Principalul rezultat pe care il ajutd produsul meu sa il obtina este [CE REZULTAT
AJUTA PRODUSUL SA OBTINA] Pe drumul spre atingerea rezultatului, audienta se confrunta cu
[ENUMERA PROBLEMELE CU CARE SE CONFRUNTA AVATARUL]

@ Prompt 19. Astazi esti un analist de marketing de clasa mondiala, cu o atentie meticuloasa la
detalii. Vreau sa creezi un profil al cumparatorului ideal pentru [PRODUS: descrie pe scurt
produsul si problema pe care o rezolva]. Cumparatorul tipic este, de obicei, [DESCRIEREA
AVATARULUI - gen, varsta, statut familial, problema cu care se confrunta). Include caracteristici
demografice si psihografice, principalele probleme, valori si motivatiile acestui cumparator.
Cautam factorii emotionali cheie. D& avatarului un nume real pentru a ne fi mai usor sa facem
referire la el in continuare.

@ Prompt 20. Acum spune-mi despre 5 frici ale lui [NUME AVATAR] legate de [PROBLEMA] si
despre ce se va intAmpla daca nu rezolva aceasta problema. Nu am nevoie de raspunsuri
plictisitoare sau superficiale. Mentioneaza cele mai profunde frici, pe care [NUME AVATAR] nu
le-ar spune nimanui. Frici care adesea il impiedica sa doarma noaptea.

@ Prompt 21. Da-mi exemple concrete despre cum fiecare dintre aceste frici va afecta relatiile
specifice. Fa aceste exemple vii, detaliate si emotionale. Cum vor influenta aceste frici (in cazul
in care se realizeaza) oamenii din jurul lui [NUME AVATAR]? Cum ar percepe acesti oameni
situatia din perspectiva lui [NUME AVATAR] (unde el/ea isi imagineaza cel mai rau scenariu)? Ce
ar spune acesti oameni? De exemplu: sotul/sotia, sora, copiii, prietenii, colegii de la munca.
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@ Prompt 22. Continua acest scenariu, mentioneaza céateva lucruri specifice pe care acesti
oameni le-ar putea spune lui [NUME AVATAR]. Lucruri pe care el/ea le-ar putea considera
jignitoare, indiferent daca au fost spuse cu intentie sau nu.

@ Prompt 23. Ca persoand care s-a luptat cu [PROBLEMA], mentioneaza cateva alte metode
de [rezolvare a problemei] pe care [NUME AVATAR] probabil le-a incercat in trecut. Enumera
posibilele dezamagiri pe care le-a avut folosind fiecare dintre aceste metode. Noteaza aceste
dezamagiri sub forma de citate din perspectiva lui [NUME AVATAR].

@ Prompt 24. Explica acum lui [NUME AVATAR] de ce fiecare dintre solutiile pe care le-a
incercat probabil nu a ajutat-o.

@ Prompt 25. Asadar, acum [NUME AVATAR] stie de ce metodele incercate anterior nu au
functionat. Imagineaza-ti ca ea a intalnit un spirit magic care poate crea pentru ea solutia
perfectd, care chiar ii rezolva problema. in acest scenariu ideal, enumera 20 de rezultate pe care
[NUME AVATAR] ar dori sa le obtina de la aceasta noua solutie.

@ Prompt 26. in acest scenariu ideal enumer& 20 de lucruri pe care [NUME AVATAR] NU vrea
sa le faca pentru a obtine toate aceste rezultate uimitoare. Fii concret.

@ Prompt 27. Excelent, acum da-mi citate directe de la [NUME AVATAR] in care ea spune ca
nu vrea sa faca niciunul dintre aceste lucruri.

@ Prompt 28. Presupunéand ca spiritul magic a indeplinit toate dorintele lui [NUME AVATAR],
cum crede ea ca acest lucru va influenta in mod concret viata sa? Sa presupunem ca a atins
[INDICA REZULTATUL PRINCIPAL]. Cum va afecta acest lucru modul in care se simte si emotiile
pe care le traieste? Ce va deveni disponibil in viata ei si ce isi poate permite acum din lucrurile la
care renunta inainte? De exemplu, [ENUMERA VISURILE IMPLINITE, EX.: SA POARTE BLUGI
STRANSI, SA SE MUTE INTR-O CASA NOUA]? Cum va influenta asta modul in care altii se vor
raporta la ea? Sotul/sotia? Copiii ei? Colegii ei? Aminteste-ti, acesta este scenariul de vis al lui
[INUME AVATAR]. Cea mai salbatica imaginatie a ei. in acest scenariu, este normal pentru ea s
aiba dorinte desarte. Cautam motoarele emotionale cheie despre care nu ar recunoaste niciodata
nimanui. Enumera 15-20 de rezultate emotionale specifice.

@ Prompt 29. Daca spiritul magic a indeplinit toate aceste dorinte, cum vrea ea sa fie

perceputa de ceilalti oameni cheie din viata sa? Foloseste exemple concrete. Ce ar spune
acestia lui [NUME AVATAR]? Tine minte ca acesta este scenariul ideal al visurilor sale. Este
sansa ei de a se simti [INDICA CUM SE VA SIMTI AVATARUL]. De aceea, fii cat mai specific. Fii
creativ.

@ Prompt 30. Acum ia tot ce ai aflat despre [NUME AVATAR] si scrie pentru mine un rezumat
cuprinzator si detaliat, incluzand toate informatiile importante. Vreau ca acest rezumat sa fie
astfel incat sa 1l pot trimite mai departe catre tine. Sa ma ajuti sa scriu materiale publicitare
eficiente, orientate catre persoane de tipul [NUME AVATAR]. Reclame, emailuri, pagini de
vanzare. Rezumatul trebuie sa includa toti factorii emotionali profunzi care ii motiveaza pe
oameni precum [NUME AVATAR] sa actioneze. Include toate detalile necesare, citatele. Tine
minte ca acest rezumat este destinat sa iti ofere (ChatGPT) cel mai bun context posibil despre
acest segment de piata si aceasta persoana. Dar vreau ca rezumatul sa fie de asa natura incat
sa poata fi inserat intr-un singur prompt. Fa-l atat de lung céat este necesar.
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@ Prompt 31. Imagineaza-ti ca esti [NUME AVATAR DIN PROFILUL TAU] si doresti [INTRODU
REZULTATUL DORIT SAU PROBLEMELE DE CARE AVATARUL VREA SA SCAPE]. Scopul tau
este sa imi descrii 15 motive concrete pentru care nu crezi ca vei putea atinge [rezultatul dorit]
folosind [INTRODU PRODUSUL SAU SERVICIUL TAU], si de aceea nu il vei cumpara.

Pentru a atinge acest scop, realizeaza urmatoarele actiuni:

€reeaza o lista cu 15 obiectii ale publicului tinta referitoare la atingerea rezultatului dorit.
Pescrie in detaliu fiecare obiectie. Fiecare obiectie trebuie sa fie structurata astfel:

e Numele obiectiei si popularitatea sa in randul publicului tintd pe o scara de la 1 la 10.
e Scrie o citata sceptica despre obiectie, in 150 de cuvinte.

Recomandairi:

e Enumera cele 15 obiectii in trei categorii: obiectii interne, obiectii externe si probleme
legate de produs/serviciu, si clasifica-le de la cele mai comune la cele mai putin comune.

e Fiecare obiectie trebuie sa contina argumente concrete pe care publicul tinta le considera
motivul pentru care nu poate atinge rezultatul dorit.

e Fiecare obiectie trebuie sa fie universala si sa se bazeze pe credinte larg raspandite in
randul publicului tinta.

e Fiecare obiectie trebuie sa fie prezentata ca o citata sceptica.

@ Prompt 32. Acum actionezi ca un marketer de nivel mondial. Pregateste un contraargument
pentru fiecare obiectie, subliniind aspectele pozitive ale fiecarei obiectii. Fiecare contraargument
trebuie sa fie construit astfel:Confirma obiectia publicului tinta si recunoaste impactul sau asupra
perceptiei de sine si a problemelor sale (aproximativ 50 de cuvinte). Scrie un contraargument de
150 de cuvinte, dezvoltand fiecare obiectie si tratdnd-o ca un avantaj unic care distinge publicul
tinta de ceilalti si i creste potentialul de a atinge succesul. Include comparatii concrete cu altii
pentru a sublinia superioritatea lor. Scrie inca un contraargument de 150 de cuvinte, in care
subliniezi aspectele pozitive ale obiectiei, accentuand faptul ca aceasta demonstreaza calitatile
exceptionale ale publicului tinta si ii pozitioneaza ca personalitati neobisnuite, cu un avantaj clar
in atingerea rezultatului dorit. Recomandari: Transforma fiecare obiectie dintr-un aspect negativ
intr-un avantaj real. Subliniaza aspectele pozitive ale obiectiei si modul in care poate fi
transformata intr-un avantaj valoros.

@ Prompt 33. Acum ai sarcina de a atrage publicul tinta in funn-urile noastre. Funel de webinar
gratuit. Continut in Reels. Funel de workshop gratuit din 4 lectii. Ce idei si mesaje cheie trebuie
transmise in reclamele Facebook pentru a atrage cat mai mult public tintd. Propune exemple de
texte pentru anunturi si texte pentru imagini, pentru fiecare idee cheie, precum si o justificare a
motivului pentru care acest mesaj va atrage publicul tinta si in ce mod. Scrie in stilul lui Sabri
Suby. De asemenea, propune titluri pentru paginile de aterizare ale webinarului si workshopului.
Propune 5 lead magnet-uri care s& atraga publicul tinta si sa evite atragerea celor neinteresati, si
ofera cate 3 titluri in stilul Sabri Suby pentru fiecare. Important! Mesajele nu trebuie sa atraga
persoane care nu isi permit produsul nostru.
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