Marketing Empatyczny 3.0

Twoje rekodzieto to luksus.
Czas, aby Twoja historia doréwnata wartosci Twoich prac.

Dowiedz sig, jak wydobyc¢ ,,wartosé niewidoczna”
i budowa¢ marke w duchu Marketingu Empatycznego 3.0.

Matgorzata Mrozek | Droga Harmonii

Punkt 1 : Autentycznosé, czyli ,,Kto za tym stoi?”

W s$wiecie masowej produkcji Twoja twarz i Twoja energia sa
jedynymi rzeczami, ktorych nie da si¢ podrobié. Klientka nie
kupuje tylko przedmiotu — ona kupuje relacj¢ z tworca.

. W postach: Pokaz, ze nie musisz by¢ ,,perfekcyjna modelka”.
Ludzie ufaja pasji, ktéra widza w Twoich oczach, gdy
opowiadasz o nowym projekcie.

. Wskazowka: Raz w tygodniu pokaz siebie przy pracy. Niech
Twoj odbiorca poczuje, ze zna osobeg, ktorej powierza swoje
pieniadze. Zaufanie to waluta Marketingu 3.0.

Punkt 2 : Twoje ,,Kozice z Kaszmiru”, czyli Dusza Surowca

Pamigtam z pracy w Wittchen, ze opowie$¢ o pochodzeniu materiatu
czy pracy ludzkich rak potrafita zmieni¢ postrzeganie produktu w kilka
minut. Gdy opowiadatam skad si¢ wzial jedwab i ze miat zwiazek z Zona
pewnego cesarza z Chin, ze buty sa recznie robione przez czlowieka, ze
wiokno kaszmiru pozyskiwane jest z kozic gorskich w regionie Kaszmir
w Indiach regcznie ; wierz mi nikt wigcej nie spierat si¢ o ceng....

www.malgorzatamrozek.eu



Bo klient doceni cene tylko wtedy, gdy zrozumie wyjatkowos¢
sktadnikow. Twoja welna, glina, len czy kamienie szlachetne maja swoja
historie.

W postach: Nie pisz tylko ,,bawetna 100%”. Napisz: ,, Wybralam ten
splot, bo jest najdelikatniejszy dla skory dziecka, a jego pozyskanie
wspiera mate, etyczne tkalnie”.

Wskazowka: Zamien specyfikacje techniczna w opowies¢ o wyborach.
Pokaz, ze selekcja materiatow to u Ciebie proces peten uwaznosci i troski
0 najwyzsza jakosc.

Klient widzi gotowy produkt, ale nie widzi 20 godzin Twojej pracy,
nieprzespanych nocy i setek poprawek. Jesli o tym nie opowiesz, on
zalozy, ze ,,to si¢ po prostu zrobito”.

W postach: Pokaz etapy, ktore sa najtrudniejsze. Pokaz detale, ktorych
nikt nie zauwazy na pierwszy rzut oka, ale ktére decyduja o trwatosci
przedmiotu na lata.

Wskazowka: Uzyj sformutowania: ,, To, co widzisz, to efekt 15 godzin
precyzyjnego splotu. To, czego nie widzisz, to moja pasja wlozona w
kazdy milimetr”. To buduje szacunek do ceny.

Marketing Empatyczny uczy nas, Ze nie sprzedajemy rzeczy, ale stan
emocjonalny, w jaki wprowadza one klienta. Twoje r¢kodzietlo ma moc
zmieniania codziennych rytuatow w wyjatkowe chwile.

« W postach: Zamiast opisywac kubek, opisz ,,ten jeden, jedyny
moment spokoju o 6 rano, gdy kawa w Twoim ulubionym naczyniu
smakuje inaczej”.

. Wskazowka: Skup si¢ na korzysciach emocjonalnych. Czy Twoja
bizuteria daje pewnosc siebie na waznym spotkaniu? Czy Twoj szal
daje poczucie bezpieczenstwa w chtodny wieczor? Nazwij te uczucia.
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Punkt 5 : Historia marki, czyli :” Dlaczego to robi¢”?

Twoja osobista droga — to, jak zaczetas i dlaczego tworzysz wtasnie to
— jest magnesem na Twoja idealng klientke. Ludzie chca byc¢ czescia
czego$ waznego.

« W postach: Podziel si¢ swoja misja. Moze tworzysz, by dawad
innym rados¢? A moze po to, by ratowad tradycyjne rzemiosto?

« Wskazowka: Twoja historia doréwnuje wartosci Twoich prac.
Kiedy klientka pozna Twoje ,,dlaczego”, Twoje rekodzieto stanie
si¢ dla niej symbolem wartosci, ktore sama wyznaje.

Twoja pasja zashuguje na to, by ja uslyszano

Pamigtaj, ze w $wiecie zdominowanym przez masowa produkcje i pospiech,
Twoja autentycznos$¢ jest najcenniejsza waluta. Tworzac r¢kodzieto, dajesz
$wiatu cos, czego nie da si¢ kupi¢ w zadnej sieciowce: swoj czas, swoja
uwaznos¢ i kawalek swojej duszy.

Nie boj si¢ o tym opowiadaé. Twoja praca nie jest ,,zbyt droga” — ona jest
bezcenna dla kogos$, kto szuka prawdy i pigkna. Twoje ,.kozice z Kaszmiru”
czekaja, bys$ je nazwala i pokazata swiatu.

Zacznij od jednego kroku. Od jednej historii pod zdj¢ciem. Od pokazania
swojej twarzy z usmiechem dumy. Ja wierz¢ w Twoja twdrczo$¢ — teraz czas,
by uwierzytl w nia Twoj marketing.

Gotowa na transformacje swojego biznesu?

Jesli czujesz, ze potrzebujesz przewodnika, ktory pomoze Ci wdrozy¢ te
zasady w Twojej marce — napisz do mnie. Pomagam kobietom takim jak Ty
zamieni€ pasj¢ w stabilny, harmonijny biznes.

Napisz do mnie lub umoéw si¢ na bezptatna
konsultacje:https://www.malgorzatamrozek.eu/konsultacje

Mail: admin@malgorzatamrozek.eu
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Kim jestem ? Moja krétka historia....

w»Zawsze jest dobry czas na to, aby zmieni¢c WSZYSTKO”. To zdanie
stato si¢ moim mottem zyciowym, gdy po dwoch dekadach pracy za
granica i prowadzeniu roznych bizneséw w Polsce — od ustug
promedycznych po ekosprzatanie — poczutam, Ze czas na moje
prawdziwe powotanie.

Moja droga nie byta liniowa. Bylam sprzataczka, przedstawicielem
handlowym, pracowatam w transporcie i marketingu. Ale przetom
nastapil w najmniej oczekiwanym momencie.

Pamigtam ten wstyd, gdy klient z Niemiec zapytat o portfolio na
Facebooku, a profil firmowy .. $wiecit pustkami. To byl zimny prysznic.
Zrozumiatam wtedy, ze w dzisiejszym $wiecie nie wystarczy by¢
rzetelnym specjalista — trzeba umie¢ to pokazac.

A wspoélpracowatam wtedy z firma BWP Bau Okna i Drzwi na rynek
niemiecki. Zajmowatam si¢ marketingiem , a jednak czas pokazat , ze
przede mna byto duzo zmian.....

Dzi$ tacze 30 lat doswiadczenia w marketingu z nowoczesnymi
narzedziami. Ukonczytam grafike komputerowa, zglgbiam tajniki Al i
automatyzacji, a moja nowa misja to Marketing Empatyczny 3.0.

Moja wielka pasja stalo si¢ pisanie ebookow, w ktorych dziele si¢ ta
wiedzg — tworzenie wartoSciowych tresci i przelewanie doswiadczen na
cyfrowe strony sprawia mi ogromna radosé. To wszystko sktada si¢ na
moja nowa misj¢: Marketing Empatyczny 3.0. Ucze firmy, jak budowad
bliskie, autentyczne relacje z klientami, bo wierzg, ze za kazdym
ekranem stoi cztowiek, ktory chce by¢ ustyszany, a nie tylko
,»obstuzony”.

Wiasnie buduj¢ swoj mentoring. Chcesz przejsc te droge ze mna?

_ Kiliknij w ikonke
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61564649489630
https://www.facebook.com/profile.php?id=61564649489630
https://www.instagram.com/malgorzatamrozek.biznes/

Jak tworzyc marketing, ktary neprawds porusza
sarea keontiw?

Empalyeay markoling 2aczyna sie of sicharia. Zamisg
rgadywac, crego polrzebuln codkcecy, warkn ich zapytac,
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