Checklista

JAK W 10 MINUT OCENIC
WIZERUNEK SWOJE]
FIRMY:?



Twoj produkt to Twoje serce, ale czy Twoja
marka opowiada t¢ historig tak, jak powinna?
Zr6b szybki audyt i zobacz, czy wszystkie
elementy ukladanki pasuja do siebie.

e Autentycznosc¢ wizualna.

Spo6jrz na swoje zdjecia w mediach
spotecznosciowych i na stronie internetowe;j.
Czy pokazuja one nie tylko gotowy produkt,
ale tez jego dusze? Czy widac na nich kulisy
Twojej pracy, Twoje rece w trakcie
tworzenia? Pokaz proces, bo to on swiadczy
o pasji i jakosci.

e Spojnos¢ w identyfikacji.
Przeanalizuj swoje logo, kolory i czcionki.
Czy s3 one spojne na wszystkich
platformach — od wizytowki, przez
Instagram, po baner na Facebooku? Chaos
wizualny dezorientuje i sprawia, ze marka
wydaje sie nieprofesjonalna.
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« Sila storytellingu.

Jak opowiadasz historie swojej marki? Czy w
opisach produktow uzywasz jezyka, ktory
porusza emocje i pozwala klientowi poczuc,
ze kupuje co$ unikalnego, a nie masowego?
Opowiedz, dlaczego robisz to, co robisz i co
Cie inspiruje.

e Wizytowka online.

Jaka historig opowiada Twoj opis na
Instagramie czy na Facebooku?

Czy jest on jasny i konkretny, czy
ogolny? Czy Twoje Bio od razu daje do
zrozumienia, czym si¢ zajmujesz i jak
mozesz pomoc klientom?

Czy posiadasz tzw. posty “przypiete”
ktore opowiadaja o tym czym sig
zajmujesz?

Jak prezentuje sie¢ Twoj baner?
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e Opinie i dowody spoleczne.

Czy Twoi klienci dzielg si¢ swojg opinig? A
jesli tak, czy je pokazujesz? Ludzie ufaja
innym ludziom, a szczere recenzje to
najpotezniejsza forma reklamy.

Podsumowanie:

Twoja marka jest jak dzieto sztuki -
wymaga dbatosci o kazdy szczegot.
Wykorzystaj te checkliste, aby odkryc,
co mozesz ulepszyc, aby przyciggac
wiecej idealnych klientow.

Odpowiedz sobie szczerze jeszcze raz na
ponizsze pytania:

e Czy zdjecia Twoich produktow
(kwiatow, ceramiki, bizuterii) oddajg ich
autentyczne piekno i unikalnos¢?

e Czy logo na Twojej stronie i w mediach
spotecznosciowych jest czytelne i
spojne?

e Czy nazwa Twojej firmy i jej opis
wzbudzajg ciekawosc i1 poruszajg
wyobraznie klienta?
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e Czy na Twoim Instagramie i
Facebooku widac¢ "kulisowe" zdjecia z
procesu tworzenia?

e Czy jezyk, ktorym sie postugujesz
(np. w opisach bukietéw, produktow)
jest spojny z wartosciami, ktore
reprezentujesz?

Cwiczenie: Wizualny audyt ,Oczami
klienta”

Pora na matly eksperyment. Zamiast
patrze¢ na swoja marke jak jej tworca,
spojrz na nig jak zupelnie nowy klient.
To proste ¢wiczenie pomoze Ci dostrzec
to, co mogto Ci umknac.

1.Otwoérz swoje konto na Instagramie
(lub na innym kanale, ktory jest
Twoim gtéwnym) i zréb zrzut ekranu
swojej "siatki" — czyli pierwszych
dziewieciu postow.

2.Spojrz na zrzut ekranu. Odsun sie od
komputera i zadaj sobie nastepujace
pytania, nie analizujac, tylko czujac:
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e Jaka jest pierwsza emocja, ktora Ci sie
pojawia? Czy to rados¢, spokoj,
ciekawosc¢, czy moze chaos?

e Czy wiesz, co sprzedaje w 3 sekundy?
Czy widac od razu, ze to kwiaciarnia,
bizuteria czy ceramika?

e Jaka historia lub opowies¢ dominuje
na profilu? Czy wida¢ w nim dusze,
czy tylko produkty?

Jesli odpowiedz na ktorekolwiek z pytan
nie jest satysfakcjonujaca, wiesz juz, na
czym mozesz sie skupic¢. To ¢wiczenie
pokaze Ci, jak widzisz Cie Twaj
potencjalny klient i co mozesz poprawic,
by Twoj wizerunek byt jeszcze lepszy.
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>

Gratulacje!
Wilasnie zrobilas pierwszy krok.

To ¢wiczenie to tylko poczatek Twojej
drogi. Pamietaj, ze budowanie marki nie
musi by¢ trudne ani samotne. Wystarczy, ze
wiesz, od czego zaczac.
Jesli chcesz wiecej takich praktycznych
porad, inspiracji i historii, ktére pomoga Ci
rozwijac biznes z duszg, dolacz do moje;j
spotecznosci!
Zostanmy w kontakcie!

o Sledz mnie na Instagramie:

e Odwiedz moéj blog: [Twoj link do bloga]

e Dolacz do mojej spolecznosci na
Facebooku:


https://www.malgorzatamrozek.eu/posts
https://www.instagram.com/malgorzatamrozek.biznes/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61564649489630

