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Prowadzenie biznesu, ktéry buduje na zaufaniu,
wymaga szczegOlnej spojnosci. Sprawdz, czy nie
popelniasz tych bledéw, ktére moga kosztowaé
Cie klientow.

Blad #1:

Zamiast mowic o rozwigzaniu, mOwisz o
ustudze. Twoj klient nie chce kupic¢ masazu,
chce kupic relaks i ulge. Nie chce kupic
zabiegu kosmetycznego, chce poczuc si¢
pieknie i pewnie. Sprawdz, czy Twoja
komunikacja skupia sie¢ na korzysciach,
ktore klient odczuje, a nie tylko na tym, co
oferujesz.

Blad #2: Brak spojnosci wizualnej. Czy
Twoje zdjecia w social mediach sg w
podobnym stylu? Czy uzywasz
konsekwentnie tej samej palety koloréw i
czcionek? Spojna estetyka sprawia, ze Twoja
marka wyglada profesjonalnie, wzbudza
zaufanie i jest latwo rozpoznawalna.
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Blad #3:

Niedocenianie sily autentycznosci. Zamiast
pieknych, ale sztucznych zdjec ze stocka,
pokaz siebie. Opowiedz, dlaczego wybrates
te droge, pokaz kulisy swojej pracy, podziel
sie historiami sukcesu swoich klientow. Nic
tak nie buduje zaufania jak ludzka historia i
dowdd na to, ze Twoja praca przynosi efekty.

Podsumowanie:

Zaufanie to fundament w Twojej
branzy. Dzigki tej prostej lisScie pytan
mozesz upewnic si¢, ze Twoja marka
jest nie tylko profesjonalna, ale tez
autentyczna i godna zaufania.
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Cwiczenie: Test Autentycznosci
,Jedno zdanie”

Wiele firm ma problem z jasnym
komunikowaniem swojej wartosci. To
¢wiczenie pozwoli Ci przestac
sprzedawac ustuge, a zaczag¢ mowic o
rezultacie, ktéry dostarczasz.

Krok 1: Wypisz, co naprawde
sprzedajesz.

e Zastanow sie: Czy naprawde
sprzedajesz "masaze" czy "spokdj po
ciezkim tygodniu"?

e Czy sprzedajesz "diety", czy "lekkos¢
ciala i energie na co dzien"?

e Zapisz 3-5 emocji lub rezultatow,
ktore dostarczasz.

Krok 2: Uzyj ponizszego szablonu, aby
stworzy¢ swoje jedno zdanie.
e Uzupelnij luki:
o [Swoja ustuga] pomagam
[mojemu klientowi] osiggnacé
[konkretny rezultat/emocje].
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Przyklady dla Twoich branz:

e (Naturopata): "Poprzez naturalne
metody pomagam swoim klientom
odzyskac energie i wewnetrzna
rownowage."

e (Kosmetyczka): "Dzigki zabiegom
pomagam kobietom odzyskac
pewnosc¢ siebie i poczuc sie pieknie
w swojej skorze."

e (Instruktorka jogi): "Poprzez joge
pomagam moim klientom odnalez¢
spokdj i site w codziennym zyciu."

To jedno zdanie to esencja Twojej
marki. To wlasnie ta mysl powinna
pojawiac sie¢ w Twoich postach, na
stronie internetowej i w kazdej
rozmowie. Dzieki niej Twoja marka
stanie si¢ jasna, spojna i autentyczna.

Esencjqg mojej marki jest wsparcie,
autentycznosc 1 odwaga do dziatania.
Wspieram kobiety 40+ 1 biznesy z duszq w
budowaniu marki, ktora zamienia pasje w
zysk."
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Gratulacje! Wiasnie zrobilas pierwszy krok.

To ¢wiczenie to tylko poczatek Twojej
drogi. Pamietaj, ze budowanie marki nie
musi by¢ trudne ani samotne. Wystarczy, ze
wiesz, od czego zaczac.
Jesli chcesz wiecej takich praktycznych
porad, inspiracji i historii, ktére pomoga Ci
rozwijac biznes z duszg, dotacz do moje;j
spotecznosci!
Zostanmy w kontakcie!

o Sledz mnie na Instagramie:

e Odwiedz moéj blog: [Twoj link do bloga]

e Dolacz do mojej spolecznosci na

Facebooku:
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https://www.malgorzatamrozek.eu/posts
https://www.instagram.com/malgorzatamrozek.biznes/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61564649489630

