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TYDZIEN 1 — BAZA

WIDOCZNOSCI

Cel:

Pojawic si¢ w Internecie w sposob
spojny 1 czytelny.

Utworz lub zaktualizuj profil Google
Moja Firma (aktualny adres, godziny,
opis, zdjecia).

Z16b audyt swojego Facebooka i
Instagrama — usun stare, nieaktualne
tresci, dodaj aktualne informacje.
Ustal gléwna grupe docelowa — do
kogo mowisz, jakie maja potrzeby.
Przygotuj proste zdjecia
produktow/ustug w dobrym swietle
(nawet telefonem).

www.malgorzatamrozek.eu



TYDZIEN 2 —

WIZERUNEK MARKI

« Cel:

- Klient ma poczuc profesjonalizm od
plerwszego wrazenia.

- Ustal 3 kolory swojej marki 1 2-3
czcionki — uzywaj ich w postach i
grafikach.

« Dodaj spdjne zdjecie profilowe 1 tto na
wszystkich platformach.

« Napisz krotki, chwytliwy opis firmy —
co robisz, dla kogo, w jakim stylu.

« Przygotuj wzory grafik (np. w Canvie)
— posty, stories, cenniki.

www.malgorzatamrozek.eu



TYDZIEN 3 —

AKTYWNA OBECNOSC

. Cel:

« Zwigkszy¢ czgstotliwosce 1 jakosc
kontaktu z klientem.

« Publikuj minimum 3 razy w tygodniu
— zdjecia, rolki, poradniki.

« Odpowiadaj na komentarze i
wiadomosci w max. 1h w godzinach
pracy.

« Dodawaj stories codziennie — pokazuj
kulisy, ciekawostki, nowosci.

« Pytaj klientow o opini¢ 1 wrzuca]
rekomendacje na profil.

A tu mnie zaobserwuj i polub!

4
"
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61564649489630

TYDZIEN 4 - PRZYCIAGANIE

KLIENTOW.

. Cel:

« Zbudowac relacje 1 pozyskac pierwsze
zapytania.

« Stworz prosta ofertg promocyjna dla
nowych klientow.

« Nagraj krotka rolke z Twoja twarzg —
zapros do kontaktu.

« Wejdz w lokalne grupy na Facebooku
— komentuj, doradzaj, odpowiadaj na
pytania.

« Popros$ znajomych, by udostepnili
Twoj profil lub zostawili komentarz.

A tu Zaglqdn\

ij, \

po prostu
kliknij

- —

www.malgorzatamrozek.eu



https://www.malgorzatamrozek.eu/

Dzigkuje za pobranie tej inspirujacej
Checklisty, ktora 1 mnie pomogta w
nakresleniu mej Drogi biznesowe;.
Gotowy na dziatania?

Jesli nadal nie wiesz jak to zrobic
pomoze Ci w tym moj rozszerzony
Ebook:

“Jak stworzy¢ spojny wizerunek marki
w Mediach spotecznosciowych”.

SIEDEM KROKOW
DO STWORZENIA MARKI
IDEALNE]

o6
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Co znajdziesz w tym Ebooku ?

SPIS TRESCI

WPROWADZENIE DO WIZERUNKU
MARKI W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

SPIS TRESCI

W KUZNI MARKETERA-
NARZEDZIA
DO BUDOWANIA MARKI

ODKRYWANIE

TOZSAMOSCI MARKI PODSUMOWANIE : TWQ]J

PRZEWODNIK
PO BUDOWANIU MARKI

WIZUALNA SPOJNOSC MARKI
~Marka to nie logo. To opowiesc, ktorg ludzie o
Tobie opowiadaja, gdy wychodzisz z pokoji.”

— Jeff Bezos

SPOJNOSC KOMUNIKACYJNA Z catego serca wierzg, ge kazda marka —
TRESCI niezaleznie od skali — moze stac sig

zapamigtywana, autentyczna i silna. Ten e-
book to Twaj pierwszy krok ku tej drodze.”

MOCOPOWIESCI.CONTENT
MARKETING KTORY BUDUJE
ZAUFANIE

EHHEHEKHEIE

@Atelier Malgorzaty Mrozek

@ malgorzatamrozek.biznes
&

www.malgorzatamrozek.eu
admin@malgorzatamrozek.e

Telefon: +48 881 309 777

admin@malgorzatamrozek.eu

www.malgorzatamrozek.eu



