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Mercl de m’avoir fait
confiance

Créer cet e-book a été pour moi une opportunité de
partager mon expérience et de vous offrir des outils
concrets pour réussir sur Instagram. Peu importe votre
niveau, ce guide est la pour vous accompagner pas a
pas vers une communication en ligne plus impactante.
Instagram est une plateforme pleine de potentiel, mais il
peut étre difficile de savoir par ou commencer. Avec ces
30 jours d’idées de publications, vous aurez tout ce qu’il
faut pour construire une présence engageante,
authentique et surtout, efficace.

"Tout grand voyage commence par un premier
pas. Aujourd’hut, ce premier pas, c’est vous."

Prenez le temps d'explorer ces pages, de personnaliser les
idées proposées et de les adapter a votre propre style.
Avec un peu de créativité et de régularité, vous verrez que
le succes sur Instagram est a portée de main.

Prenez un carnet, une tasse de thé, et plongeons ensemble dans l'univers
d’'Instagram!
Ensemble, nous allons construire une stratégie qui vous ressemble et vous
distingue.
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QUI SUIS-JE 2

Je suis Géraldine, maman de deux enfants, et comme
beaucoup, jai di réinventer ma vie face a des défis
personnels et professionnels.

Quand jai découvert le digital, je cherchais a reconstruire
quelque chose qui me permette d’allier ma vie de famille
et mon ambition.

Aujourd’hui, je travaille depuis chez moi, a mon rythme,
tout en partageant mes connaissances pour aider
d’autres personnes a franchir ce cap.

Mon parcours m’a appris une chose essentielle : peu

importe d’ou l'on part, il est toujours possible de créer un
avenir qui nous ressemble.

Prét(e) a découvrir comment booster votre Instagram en
seulement 30 jours?

Alors, commencons ensemble cette aventure digitale!
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Bienvenue dans ce guide,

Si vous €tes ici, c’est que vous avez décidé de prendre votre présence
sur Instagram au sérieux. Félicitations! Que vous soyez entrepreneur,
créateur de contenu, ou simplement curieux de découvrir comment
optimiser vos publications, ce guide est fait pour vous.

Instagram est bien plus quun simple réseau social. Cest une
plateforme puissante qui, lorsqu'elle est bien utilisée, peut
transformer votre visibilité et votre connexion avec votre audience.
Cependant, il peut parfois étre difficile de savoir quoi poster,
comment le faire, et surtout comment captiver son audience.

Clest ici que ce guide intervient! En 30 jours, vous aurez a portée de
main des idées de publications prétes a 'emploi, congues pour attirer,
engager et inspirer. Pas besoin d’étre un expert en marketing ou un
pro de la création de contenu: ce guide est accessible a tous, méme si
vous débutez.

Qu'allez-vous découvrir dans cet e-book?
e Des idees de contenu pour chaque jour du mois.
e Des astuces pour maximiser votre engagement.
e Des exemples d'accroches et de hashtags pour capter l'attention.
e Des conseils pratiques pour structurer votre communication sur
Instagram.

Avec constance et créativité, vous verrez rapidement les reésultats de
vos efforts. Alors, préparez-vous a inspirer, connecter et transformer
votre présence en ligne.

Prét(e) a relever ce défi de 30 jours? Ensemble, faisons de votre
Instagram un espace qui vous ressemble et qui vous distingue.
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Objectif de la semaine :

Cette premiere semaine est dédiée a vous présenter, a créer un lien
de confiance avec votre audience, et a poser les bases d'une relation
authentique.

Pourquoi c’est important ?

Les gens suivent des personnes et des histoires avant de suivre des
produits ou des marques. Une bonne présentation peut captiver et
fidéliser des les premiers jours.

Ce que vous allez poster cette semaine :

Jour1:
Jour 2:
Jour 3:
Jour 4 .
Jour 5 :
Jour 6 :
Jour7:

Présentation personnelle ou de votre activite.
Votre "pourquol’ . ce qui vous motive.

Une citation inspirante et votre interprétation.
Une boite a questions ou un sondage en story.
Une anecdote ou un fun fact sur vous.
Avant/Apres de votre parcours ou activite.

Un carousel sur vos valeurs ou votre vision.,

Conseils pour réussir cette semaine :
1.Soyez authentique : Parlez avec sincérité de votre parcours.
2.Misez sur la qualité visuelle : Utilisez Canva pour des designs
professionnels.
3.Engagez votre audience : Posez des questions ou incitez a
commenter vos posts.
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Détail des publications pour la
Semaine 1

Semaine 1 - Présentation et connexion avec 'audience

Jour 1: Présentez-vous ou votre marque
e Idée de contenu : Une photo ou une vidéo de vous, avec un texte
qui partage trois faits marquants.
e Exemple d'accroche :
o "Saviez-vous que [fait unique sur vous]? Voici mon histoire."
o "Je m'appelle [Prénom], et voici ce qui me motive chaque

jour..."
e Hashtags suggérés : #Présentation #NouvelleAventure
#AProposDeMoi

Jour 2: Partagez votre "Pourquoi”
e Idée de contenu : Expliquez ce qui vous a poussé a vous lancer.
» Exemple d'accroche :
o "J'ai commence [activité] parce que [raison]. Et vous, quelle est
votre motivation ?"
e Hashtags suggérés : # MonPourquoi #Motivation #Inspiration

Jour 3 : Publiez une citation inspirante
e Idée de contenu : Une belle citation graphique avec Canva.
e Exemple d'accroche :
o "Cette phrase m'inspire chaque jour : [citation]. Et vous, quelle
est la votre ?"
e Hashtags suggérés : #lInspirationDuJour #CitationMotivante
#PositiveVibes
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Jour 4 : Boite a questions en story '\IE
e Idée de contenu : Story interactive avec une boite a questions
pour mieux connaitre votre audience.
e Exemple de question :
o "Que voulez-vous savoir sur [vous ou votre marque]?"

Jour 5 : Une anecdote ou un fun fact sur vous
e Idée de contenu : Racontez une petite histoire surprenante ou
amusante.
e Exemple d'accroche :
o "Voici un fait que peu de gens connaissent sur moi : [fun fact].
Et vous, surprenez-moi!"
e Hashtags suggérés : #Anecdote #FunFact #UnJourDansMaVie
Jour 6 : Avant/Aprés de votre parcours
e Idée de contenu : Une photo avant/apres pour illustrer votre
évolution.
e Exemple d'accroche :
o "Regardez ce qu'un peu de persévérance peut accomplir!
[description de votre changement]."
 Hashtags suggérés : #AvantApres #Evolution #Persévérance

Jour 7 : Partagez vos valeurs ou votre vision

e Idée de contenu : Un carrousel avec 3 a 5 diapositives pour
illustrer vos valeurs.

e Exemple d'accroche :

o "Chez [nom de votre marque], nous croyons en [valeur clé]. Et
vous, quelles sont vos valeurs ?"

e Hashtags suggéreés ; #Valeurs #Vision

#InspirationProfessionnelle
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Objectif de la semaine :

Cette semaine, vous allez montrer a votre audience ce que vous savez
faire. C'est 'occasion de partager vos connaissances, vos compétences
et de renforcer votre crédibilite.

Pourquoi c’est important ?

Une audience confiante est une audience engagée. Montrer votre
expertise aide vos abonnés a comprendre que vous étes une référence
dans votre domaine et que vous pouvez répondre a leurs besoins.

Ce que vous allez poster cette semaine :
e Jour 8 : Une astuce pratique liee a votre domaine.
e Jour 9 : Une vidéo montrant une étape ou un processus de votre
travail.
e Jour 10 : Une description ou un visuel de votre client idéal.
e Jour 11: Un témoignage ou retour positif
e Jour 12 : Une liste des erreurs courantes dans votre domaine.
e Jour 13 : Un outil ou une ressource que vous utilisez regulierement.
e Jour 14 : Une vidéeo éducative courte (moins d'une minute).

Conseils pour réussir cette semaine :
1.Soyez concret : Donnez des exemples clairs et pratiques.
2.Variez les formats : Alternez entre images, vidéos et carrousels
pour garder l'intéréet de votre audience.
3.Engagez votre audience : Posez des questions ou demandez leur
avis a la fin de chaque publication.
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Détail des publications pour la
Semaine 2

Semaine 2 - Mise en avant de votre expertise

Bae,

12 Tps

Jour 8 : Partagez une astuce pratique @'/
e Idée de contenu : Une photo ou un carrousel expliquant une
astuce claire et applicable immediatement.
e Exemple d’accroche :
o "Saviez-vous que [astuce]| peut tout changer dans [votre
domaine]? Essayez et dites-moi ce que vous en pensez!"
e Hashtags suggérés : #DerriereLesCoulisses #ProcessusCreatif
#ApprendreEnAction

Jour 9 : Créez un réel montrant une étape de votre travail |
e Idée de contenu : Une vidéo rapide ou vous montrez un processus
ou une méthode clé.
* Exemple d'accroche :
o "Voici comment je [action] étape par étape! Essayez chez vous
et partagez vos résultats."
e Hashtags suggérés : # MonPourquoi #Motivation #Inspiration

Jour 10 : Présentez votre client idéal ou votre cible 1L/

e Idée de contenu : Une infographie ou une photo décrivant la
personne que vous voulez aider.

e Exemple d'accroche :

o "Mon objectif est daider [profil du client] a [résultat ou
béneéfice]. Est-ce que cela vous ressemble ?"

e Hashtags suggérés ; #Clientldeal #MonPourquoi

#AiderLesAutres
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Jour 11: Publiez un témoignage ou un retour positif " )
e Idée de contenu : Une capture d’écran ou une mise en avant d'un
témoignage de client.
e Exemple d'accroche :
o "Voici ce que [nom du client] a dit apres avoir utilisé [votre
produit /service]. Et vous, aimeriez-vous obtenir ce résultat?"
o Hashtags suggéreés : #Témoignages #AvisClients #Confiance

Jour 12: Listez des erreurs courantes dans votre domaine "“’

e Idée de contenu : Un carrousel avec une liste des erreurs les plus
fréquentes et comment les éviter.

e Exemple d'accroche :

o "Voici les 3 erreurs les plus courantes dans [votre domaine] et
comment vous pouvez les éviter."

e Hashtags suggérés : #ConseilsExperts #ErreursAEviter

#ApprendreDeSesErreurs

Jour 13 : Montrez un outil que vous utilisez @
e Idée de contenu : Une photo ou une vidéo mettant en avant un
outil ou une ressource que vous utilisez réguliecrement.
e Exemple d'accroche :
o "Cet outil m’a changé la vie pour [activité]. Je vous explique
pourquoi et comment vous pouvez l'utiliser aussi!"
e Hashtags suggérés ; #OutilDuJour #Productivité
#MesIndispensables

Jour 14 : Publiez une vidéo éducative courte

e Idée de contenu : Une vidéo d'une minute ou moins ou vous
expliquez une méthode, une astuce ou une technique.

e Exemple d'accroche :

o "Saviez-vous que vous pouvez [action]? Regardez cette vidéo
pour tout savoir et essayez!"

e Hashtags suggérés : #EducationEnLigne #ApprendreEtPartager

#ExpertsEnAction
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o ° Semaine 3 ?g

Engagement

o avec I’audience o

Objectif de la semaine :

Cette semaine est consacrée a renforcer le lien avec votre audience.
En posant des questions, en partageant du contenu interactif et en
encourageant les discussions, vous créez une communauté engagée et
active.

Pourquoi c’est important ?

Une audience engagée est plus susceptible de devenir fidele, de
partager vos publications et de soutenir vos projets. Plus vous
interagissez avec eux, plus ils se sentiront connectés a vous et a votre
message.

Ce que vous allez poster cette semaine :
e Jour 15: Un quizz pour tester les connaissances de votre audience.
e Jour 16 : Un carrousel sur les idées recues dans votre domaine.
e Jour 17 : Une publication pour engager votre audience.
e Jour 18 : Une publication amusante en lien avec votre domaine.
e Jour 19 : Un sondage pour connaitre l'avis de votre audience.
e Jour 20 : Une video ou photo de votre espace de travail
e Jour 21: Un post ou un carrousel sur une anecdote,

Conseils pour réussir cette semaine :
1.Soyez interactif : Utilisez les outils d'Instagram (quiz, sondages,
questions) pour maximiser I'engagement.
2.Restez accessible : Parlez de sujets que votre audience peut
comprendre et auxquels elle peut s'identifier.
3.Ajoutez de la personnalité : Montrez qui vous étes pour renforcer
le lien émotionnel.
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Détail des publications pour la
Semaine 3

Semaine 3 - Engagement avec 'audience

Jour 15 : Créez un quiz en story Quiz

e Idée de contenu : Une série de questions sur votre domaine pour
tester les connaissances de votre audience.

e Exemple d’accroche :

o "Pensez-vous tout savoir sur [votre sujet]? Faites ce quiz pour
le découvrir!"

e Hashtags suggérés : #QuizStory #ApprendreEnSAmusant

#EngagementStory

Jour 16 : Publiez un carrousel "Vrai/Faux” @ X

e Idée de contenu : Un carrousel expliquant des idées recues dans
votre domaine.

* Exemple d'accroche :

o "Vrai ou Faux? Découvrez les réponses a ces idées recues sur
[votre sujet] et apprenez a faire les bons choix."

e Hashtags suggérés ; #VraiOuFaux #Démystifier

#EducationInteractive

Jour 17 : Partagez un défi ou une question pour engager votre
audience “NGE
e Idée de contenu : Une publication invitant votre audience a
partager leurs expériences ou a relever un défi simple.
e Exemple d'accroche :

o "Quel est votre plus grand défi concernant [votre domaine]?
Partagez-le en commentaire, et je vous donnerai des conseils
personnalises!"

e Hashtags suggérés :  #DéfiDulour #EngagementMax
#CommunautéActive

Géraldine DigiSuccess ©




Jour 18 : Partagez une publication humoristique £}
e Idée de contenu : Un meme ou une anecdote amusante en lien
avec votre domaine.
e Exemple d'accroche :
o "Qui se reconnait dans cette situation? { Parce qu'on a tous
déja vécu ¢a, n’est-ce pas?"
e Hashtags suggérés : # HumourDuJour #Relatable #MomentsVrais

Jour 19 : Story avec un sondage
e Idée de contenu : Un sondage rapide pour connaitre l'avis ou les
préférences de votre audience.
e Exemple de question :
o "Plutot [Choix A] ou [Choix B]? Votez maintenant!"
e Hashtags suggérés : #SondageStory #VotezMaintenant
#InteragirAvecVous

Jour 20 : Publiez un apercgu "coulisses” de votre travail ==-

e Idée de contenu : Une vidéo ou une photo montrant votre espace
de travail ou un projet en cours.

e Exemple d'accroche :

o "Voici un petit apercu de ce qui se passe en coulisses chez
[votre marque]. Qu'en pensez-vous ?"

e Hashtags suggérés : #DerricreLesCoulisses #WorkInProgress

#Authenticité

Jour 21: Partagez une anecdote personnelle inspirante %@g

e Idée de contenu : Une histoire courte qui montre un défi que vous
avez surmonteé ou une lecon apprise.

e Exemple d'accroche :

o "Il y a quelques anneées, jétais [situation]. Aujourd’hui, je suis
[résultat]. Tout est possible avec de la persévérance."

e Hashtags suggérés : #MonHistoire #InspirationDuJour

#Authenticité
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Objectif de la semaine :

Cette derniére semaine est dédiée a mettre en avant vos offres,
services ou produits. Vous allez montrer a votre audience comment
vous pouvez les aider a atteindre leurs objectifs ou résoudre leurs
problemes.

Pourquoi c’est important ?

Apres avoir créé un lien, démontré votre expertise et engagé votre
audience, il est essentiel de leur montrer clairement ce que vous
proposez. Un appel a laction bien structuré peut convertir vos
abonnés en clients.

Ce que vous allez poster cette semaine :

Jour 22 ;
Jour 23:
Jour 24 :
Jour 25 :
Jour 26 :
Jour 27:

Jour 28

Un carrousel pour présenter votre produit ou service.
Une story pour partager une offre ou un bonus.

Un réel ou carrousel pour faire un avant/apres.

Un post ou story avec un temoignage.

Un carrousel pour expliquer le produit.

Un post ou carrousel FAQ.

: Une story ou poste avec decompte.
Jour 29:
Jour 30

Un post ou une story pour offrir un bonus ou un freebie.
Une vidéo ou un post de remerciement.

Conseils pour réussir cette semaine :

1.Soyez clair et convaincant : Expliquez clairement pourquoi votre
offre est précieuse.
2.Créez de I'urgence : Utilisez des échéances pour inciter a I'action.
3.Restez reconnaissant : Remerciez votre audience pour leur
soutien tout au long du mois.
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Détail des publications pour la
Semaine 4

Semaine 4 - Promotion et appel a I'action
Jour 22 : Présentez votre produit ou service - ¢
e Idée de contenu : Une vidéo ou un carrousel expliquant ce que
vous proposez, ses bénéfices et pourquoi il est utile.
e Exemple d’accroche :
o "Découvrez comment [votre produit/service] peut vous aider
a [résultat ou bénéfice]."
e Hashtags suggérées : #OffreDuJour #SolutionsPourVous
#PassezALAction

Jour 23 : Partagez une offre spéciale ou un bonus *9NUS

e Idée de contenu : Mettez en avant une promotion, un bonus
exclusif ou une offre limitée dans le temps.

* Exemple d’accroche :

o "Profitez de [offre spéciale] jusqu’a [date limite]. Ne manquez
pas cette opportunite !

e Hashtags suggérés : #OffreSpéciale #BonPlan

#NouveautéADécouvrir

Jour 24 : Publiez une vidéo avant/aprés gréce a votre
produit/service s
e Idée de contenu : Montrez comment votre produit ou service a
transformeé une situation pour vous ou vos clients.
e Exemple d’accroche :
o "Regardez  cette  transformation grace a  [votre
produit /service]. Imaginez ce que cela peut faire pour vous!"
e Hashtags suggérés : #AvantApres #TransformationDuJour

#RésultatsConcrets
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Jour 25 : Témoignage d’un client ou partenaire
e Idée de contenu : Publiez un témoignage écrit ou vidéo valorisant
votre produit /service.
e Exemple d’accroche :
o "Voici ce que [nom du client] pense de [votre produit /service].
Merci pour votre confiance!"
e Hashtags suggérés : #AvisClients #TémoignagesReéels
#ConfianceEtQualité

Jour 26 : Carousel expliquant pourquoi votre produit est unique

e Idée de contenu : Créez une série de diapositives mettant en avant
les avantages et spécificités de votre offre.

e Exemple d’accroche :

o "Pourquoi choisir [votre produit/service]? Voici ce qui nous
rend unique.”

e Hashtags suggérés : #PourquoiNous #AvantagesClients

#ChoisirLaQualité

Jour 27 : FAQ: Répondez aux questions courantes

e Idée de contenu : Listez les questions fréquentes de vos abonnés
avec vos réponses pour lever leurs hésitations.

e Exemple d’accroche :

o "Vous avez des questions sur [votre produit/service]? Voici
toutes les réponses en un seul endroit!"

e Hashtags suggérés : #FAQ #RéponsesAVosQuestions

#ConfianceEnNous

Jour 28 : Décompte pour votre offre spéciale IXE:E: K&

e Idée de contenu : Une story ou un post rappelant I'échéance pour
profiter de votre offre ou bonus.

e Exemple d’accroche :

o "Plus que [X jours] pour profiter de [votre offre spéciale].
Cliquez vite!"

e Hashtags suggérées :  #DerniereChance  #OffreLimitée

#CompteARebours
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Jour 29 : Offrez un freebie ou un bonus pour vos abonnés

e Idée de contenu : Proposez un contenu gratuit pour remercier
votre audience et les encourager a rester connectés.

e Exemple d’accroche :

o "Pour vous remercier de votre soutien, teléchargez
gratuitement [nom du freebie]."

e Hashtags suggérés :  #MerciAVous  #CadeauGratuit

#BonusExclusif

Jour 30 : Remerciez votre audience et demandez un retour W
e Idée de contenu : Publiez une photo ou une vidéo remerciant
votre audience pour leur soutien et invitez-les a partager leur avis.
e Exemple d’accroche :
o "Merci a vous! Dites-moi ce que vous avez pensé de ce mois de
contenu et ce que vous aimeriez voir ensuite."
e Hashtags suggérés : #MerciAVous #RetourDExpérience
#UneCommunautéEngagée

s s s sis
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Conseils pratiques

Comment optlmlser vos accroches

e Captez l'attention dés la premiére ligne :
Posez une question, faites une déclaration forte, ou utilisez une
statistique étonnante.
o Exemple : "Saviez-vous que 80 % des entreprises réussissent
grace a leur stratégie digitale ?"
e Mettez votre audience au centre :
Parlez directement a vos abonnés en utilisant "vous".
o Exemple : "Vous voulez attirer plus de clients sur Instagram ?"
e Ajoutez un appel a I'action :
Terminez votre accroche avec une invitation claire.
o Exemple : "Lisez jusqu’a la fin pour découvrir mes 3 meilleurs
conseils."

Les bons hashtags pour maximiser votre portée

e Mélangez hashtags populaires et niches spécifiques :
o Utilisez 2-3 hashtags tres populaires pour élargir votre portée
(#InstagramTips, #MarketingDigital).
o Ajoutez 5-7 hashtags plus ciblés pour attirer une audience
pertinente (#BusinessDébutant, #AstuceSocialMedia).
e Créez un hashtag unique pour votre marque :
o Un hashtag personnel permet de centraliser vos contenus
(#LeGuideDe....).
e Analysez vos hashtags :
o Utilisez des outils comme Hashtagify ou InstaKeyword pour
évaluer leur pertinence.
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Structurer vos publications pour plus d'impact

e Commencez par une accroche puissante :
o Les premieres lignes doivent intriguer et inciter a cliquer sur
"Voir plus".
e Mettez en valeur les points clés :
o Utilisez des listes a puces ou des emojis pour rendre le texte
visuellement attractif.
= Exemple: . Astuce n°l... 4 Conseil pratique...
e Terminez par un appel a I'action clair :
o Invitez votre audience a liker, commenter ou partager.
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Modeéle de calendrier éditorial clé en main.

Voici un modele de calendrier éditorial clé en main, avec une
présentation simple et adaptable:

Y Type de contenu Idée de contenu Objectif Format Statut
ler fevrier Post Présentez-vous ou votre activite Créer une connexion Photo + Texte Planifie
2 février Story Boite a questions interactive Engagement Story interactive | Planifié
3 février Carousel Liste d'astuces pratiques Education Carousel Planifie
4 février Post Temoignage client Renforcer la confiance Photo + Texte Planifie
5 féevrier Reel Avant/Apres Inspiration Video courte Planifie
6 fevrier Story Sondage rapide Engagement Story interactive | Planifié
7 février Post Partagez votre "Pourquoi” Créer une connexion Photo + Texte Planifie

Comment utiliser ce modéle:

1. Type de contenu : Définissez si c’est un post, une story ou un réel.
2.1dée de contenu : Notez ce que vous voulez publier (par exemple,
une astuce, un témoignage).

3.0Objectif : Identifiez ce que vous voulez atteindre :

eéducation, promotion, etc.
4.Format : Indiquez si ce sera une photo, une vidéo, un carousel, etc.
5.Statut : Tenez a jour I'état de votre publication (planifié, en cours,
publié).

Astuce:

e Adaptez ce tableau pour un mois complet
structure pour 30 jours.
e Personnalisez selon vos besoins : Ajoutez vos propres idées et

ajustez en fonction de vos objectifs.

Reépetez

engagement,

cette
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Outils indispensables pour créer et planifier vos contenus

Ces outils vous aideront a gagner du temps et a améliorer la qualité de
vos publications :

1.Canva
o Pour creéer des visuels attrayants et professionnels.
o Astuce : Utilisez leurs modeles prédéfinis pour les stories et
carrousels Instagram.
2.Later ou Planoly
o Pour planifier et programmer vos publications a I'avance.
3.Pexels ou Unsplash
o Pour trouver des images libres de droits de haute qualité a
utiliser dans vos posts.
4.Preview
o Pour visualiser votre feed Instagram avant de publier et vérifier
son harmonie visuelle.
5.Hashtagify
o Pour rechercher et analyser des hashtags pertinents pour
votre niche.

O

Check-list rapide pour des publications réussies
Avant de publier, assurez-vous de cocher ces points:

e Accroche puissante : Est-ce que la premiere phrase attire
lattention?

e Visuel attractif : L'image ou la vidéo est-elle de bonne qualité et
engageante ?

» Message clair : Le contenu est-il compréhensible et structure ?

e Hashtags pertinents : Avez-vous inclus des hashtags ciblés et
populaires ?

e Appel a laction : Avez-vous invité votre audience a liker,
commenter ou partager?
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Pour continuer apres ces 30 jours

Felicitations, vous avez terminé ce guide! #:

Vous avez maintenant en main des idées et des outils pour
transformer votre présence sur Instagram et engager votre audience.

Rappelez-vous : la constance est la clé.

Ce n’est pas en un mois que tout change, mais chaque étape que vous
franchissez vous rapproche de vos obijectifs.

Prenez le temps d’analyser ce qui fonctionne, ajustez vos strategies, et
surtout, restez fidele a vous-méme.

Et si vous alliez plus loin ?

Instagram n’est qu'un début. Si vous voulez passer a I'étape suivante et
transformer vos idées en un véritable projet digital, je vous invite a
découvrir la Digital Wealth Academy (DWA).

) A

DIGITAL WEALTH ACADEMY

VA A

Qu’est-ce que la DWA ?
e Une formation claire et accessible, méme pour les débutants.
e Un business clé en main avec des produits digitaux préts a vendre.
e Des stratégies détaillées pour réussir en ligne, a votre rythme.

Cliquez ici pour découvrir la DWA

Peu importe votre point de départ, tout est possible avec les bons outils
et un peu de persévérance. Le digital est une opportunité incroyable, et
vous étes maintenant prét(e) a la saisir.

Alors, prét(e) a franchir la prochaine étape ? %
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https://www.geraldine-digisuccess.com/accueildwa

MERCI

Je tiens a vous remercier sincérement pour le temps et 'attention que
vous avez consacreés a ce guide.

Jespere qu’il vous a apporté de nouvelles idées, des outils concrets et
surtout I'envie de transformer votre présence en ligne.
Chaque petit pas compte, et vous avez déja franchi une étape

importante en lisant ces pages.

Maintenant, il est temps de passer a I'action et de donner vie a vos
projets.

Si ce guide vous a plu, jaimerais beaucoup avoir votre retour.
Partagez vos impressions avec moi sur Instagram.

Et surtout, n’hésitez pas a me suivre pour d’autres astuces et conseils.

At
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